Strategia de dezvoltarea turismului a
judetului Covasna

Anexa nr.2




EUROPA - MODELE DE BUNA PRACTICA

Am ales 4 regiuni pe care sa le comparam cu Transilvania, judetul Covasna — toate aceste regiuni prezinta trasaturi
comune pe care judetul tinde sa le aibe
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Ungaria, judetul Borsod-Abaugj-Zemplén

Eszak-Magyarorszag

n trecut a fost centrul industriei grele din Ungaria
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Aincercat sa—si reabiliteze situatia economica precara prin de: e )

- pe teritoriul regiunii sunt doua obiective apartinand patrimoniului mondial
- si-a capatat un renume mondial prin calitatile vinului, castele si cetati fortificate
- detine valori naturale, parcuri nationale, izvoare de ape minerale

raditii , varietati de programe suplimentare

urism viticol dezvoltat, statiuni balneare, izvoare termale, locuri de pelerinaj
renumite — turism religios

Puncte slabe

ativa a judetului, necunoasterea zonei, lipsa de conlucrare
in domeniul turismului

Perioada scurta de sedere, cheltuieli minime ale turigtilor

Pregatirea profesionala slaba a lucratorilor din domeniul turismului,

necunoasterea limbilor straine, lipsa pachetelor turistice

Strategia economica

cu finantare din Uniunea Europeana

area strategiilor din zona ,cresterea interesului turistilor straini
Aderarea la o0 zona europeana

Turismul viticol

Turism Wellness si balnear

Manifestari internationale
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ELVETIA - Gruyere SernEsr e e
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Regiunea Gruyere este una dintre cele mai cunoscute regiuni turistice din Europa, cu resurse naturale bogate, in
decadere insa pentru faptul ca turistii moderni vor sa cunoasca valori si experiente noi la preturi mai mici

ura, gastronomie, circulatie, pozitie centrala in
Europa, natura, mentalitate

Multe atractii, distante mici

Gryuere ofera servicii de calitate — exploatere forestiera,
gastronomie, turism, servicii de sanatate,

Puncte slabe

vetia este cea mai scumpa tara din Europa.
Turistii tineri nu sunt interesati de ofertele traditionale.
ipsa inovatiei

Strategia economica

e inalta clasa

Nu se inregistreazéa o dezvoltare a turismului in ultimii ani, lipsa
modernismului Tn turism

, hationala, se combina cu proprietatile a 2-3
giuni, incadrandu-se in conceptul turismului modern

Regiunile au hotérit s& urmeze trendul, natura este omniprezenta

3 puncte pentru reprezentarea Gruyere, oferte bogate pentru
atractiile naturale, este aproape de orasele mari, castele,
renumitele cagcavaluri




SUEDIA — Skane (sud) \
REGION

Regiunea Skane este bogata in resurse naturale, dar nu este cunoscuta
infrastructura — aeroportul — atrage turisti care pot sa plateasca preturi mari. SI(AN E

eroprturi, Malmé si Koppenhaga. Zboruri charter
a cdatre aceasta destinatie.

In 3 zile se poate strabate aceasta regiune a Suediei cu autoturismul — starea
drumurilor este foarte buna, hoteluri curate, gastronomie deosebita.

Zone ugor de identificat Birourile de turism dispun de harti si prospecte in diferite limbi. Intr-un interval
de 5-20 minute se pot intalni obiective de vizitat .

Puncte slabe

Ttransportul in Suedia este cel mai scump din toatd Europa
Locuri de cazare ieftine se afla doar in hotelurile de tineret.
Reglementarea pietei hoteliere Ca ultima solutie,se pot inchiria locuinte la preturi mari.

Strategia economica

proprietate personala, inchiriezi o masina
ea cea mai frumoasa a Europei este la o distanta de 30
inute de tine.”

Toate informatiile privind serviciile se pot gasi la sosire intr-un plic
(inchiriere autoturisme, hoteluri, harti)

Cazare la familii Este ideal pentru vacanta unei familii .
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FRANTA - Provence PROVENCE

Regiunea Provence este regiunea de categoria premium pentru vacanta — aceasta imagine s-a
mentinut timp de 50 de ani datorita efortului depus pentru asigurarea calitatii Si pentru ocrotirea
mediului inconjurator

i N

mai mare regiune naturala care combina infrastructura cu turismul de
calitate

itoriu, istorie, cultura Transport public comfortabil, trecut istoric cunoscut, gastronomie, clima
Imaginea franceza Imaginea globala pozitiva a Frantei atrage turistii pentru a cunoaste natura

Puncte slabe

ipsa mijloacelgrde-te uze, aeroporturi, nu sunt legaturi suficiente la

Atractiile turistice mici se disipeaza in regiune

ervicii putine Este deosebit de frumos, cultura dezvoltata,dar lipsa civilizatiei moderne nu
atrage turigti tineri

ebite, gastronomie, unitéti de servirea

Afrage turigtii din lumea intreaga, care sosesc cu avionul, trenul
Se foloseste imaginea brandului francez.
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ITALIA - Umbria

Umbria este o regiune care devine renumita datorita turismului rural, a formei de turism B&B, a turismului de inalta
calitate si a culturii din Italia.

iei de Nord, usor de accesata din toate directiile

e sate au dezvoltat conceptia B&B ca forma de primire a turigtilor —
ceea ce nu era obisnuit in Italia

este o conceptie de vanzare a produselor turistice, releva viata la sate, viata
de odinioara

e pentru a “vinde” natura. Putini stiu ce

al multe regiuni din vecinatatea Umbriei ofera infrastructura mai buna,
imagine mai buna, orage cu culturd bogatéa

maginea camping Totul este ,eco”, B&B, preturi mici, natura, posibilitate de camping - imagine

fara valoare

rategia economica

, gastronomie, posibilitati de
ber la tara, pescuit, vanatoare, sporturi active

Programe turistice ieftine pentru grupuri sau familii, programe
individualizate

Vlarca italiané —séanétatea Elaborarea unei mérci bune a Umbriei poate sa faca renumita regiunea
(natura, gastronomia, sporturile si programele in aer liber)




BEST PRACTICE - concluzii

Proiectul nostru

,,Best practice”

Elaborarea marcii pozitive
o . Romaniei
Elaborarea marcii proprii

. e s Promovarea valorilor natur
Natura ca atractie turistica

: .. Prezentarea drumurilor po
Dezvoltarea infrastructurii 2

g . Turism de calitate
Cresterea calitatii produselor/serviciilor
Prezentarea regiunii,

Marketing eficient i
prezentarea culturii

(regiunea, cultura, istoria, gastronomia)

Marketing si managementul
marcii/ brandului




